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Laut dem am Montag veroffentlichten Report «Zenith
Business Intelligence — Alcohol: Beer + Spirits» werden
die Werbeausgaben fiir Alkohol in zwolt
Schliisselmirkten — darunter die Schweiz — dieses Jahr
um 5,3 Prozent und somit stirker als der gesamte
Werbemarkt (4,9 Prozent) wachsen. Die Marken
erholen sich auf diese Weise von einem deutlich
stirkeren Riickgang im Jahr 2020. In den Jahren 2022
und 2023 wird Alkoholwerbung dann ungefihr im
Einklang mit dem Gesamtmarkt wachsen, niamlich um
die vier bis fiinf Prozent jihrlich.

Quelle: https://www.persoenlich.com/marketing/die-ausgaben-fur-alkoholwerbung-steigen, 24. Mai 2021



https://www.persoenlich.com/marketing/die-ausgaben-fur-alkoholwerbung-steigen

«Hierzulande sehen wir ein dhnliches Bild», wird Maria
Brinkmann, Managing Director von Zenith in der
Schweiz, in einer Mitteilung zitiert. «Die
Alkoholanbieter erhdhen 2021 ihre Werbeinvestitionen
um acht Prozent auf 42 Millionen Franken», so
Brinkmann weiter. «In den Folgejahren werden sie ihre
Budgets um weitere 7,1 Prozent (2022) und

1,5 Prozent (2023) erhohen, sodass das Niveau von
2019 noch iibertroffen wird.»

Quelle: https://www.persoenlich.com/marketing/die-ausgaben-fur-alkoholwerbung-steigen, 24. Mai 2021



https://www.persoenlich.com/marketing/die-ausgaben-fur-alkoholwerbung-steigen

Alkoholmarken erhohten ihre Ausgaben fiir digitale
Medien von 21 Prozent der Budgets im Jahr 2019 auf
24 Prozent im Jahr 2020. In dem Bestreben,
iiberzeugende Markenerlebnisse zu Hause statt an der
Bar zu schaffen, investierten Getrinkeunternehmen in
eigene Assets wie Markenwebsites und Bildungsinhalte.
Besonders autfiillig waren Spirituosenmarken, die mit
Hilfe von Influencern und Handelspartnern den
Verbrauchern beibringen, wie sie zum Beispiel ihre

eigenen Cocktails mixen.

Quelle: https://www.persoenlich.com/marketing/die-ausgaben-fur-alkoholwerbung-steigen, 24. Mai 2021



https://www.persoenlich.com/marketing/die-ausgaben-fur-alkoholwerbung-steigen

Pilotstudie zeigt: Alle fiinf Minuten werden Jugendliche
mit Anreizen an den Alkohol erinnert

11. Mai 2021, 09:00

Eine Pilotstudie von Sucht Schweiz hat die
Alkoholanreize auf den Wegen von 16- bis 19-jahrigen
Jugendlichen im Alltag und in den sozialen Netzwerken
nachgezeichnet. Im Schnitt begegneten die Testpersonen
in den fiinf grossten Schweizer Stadten alle fiinf Minuten
einem Alkoholanreiz. Auch in den sozialen Netzwerken
war der Alkohol allgegenwartig, transportiert durch
Freunde und Influencer, welche oft dafiir bezahlt
werden. Die Studie hat die erschreckende Normalitat des
Alkohols im Alltag der Jugendlichen aufgezeigt.

Die Hélfte der verzeichneten Stimuli betrafen Alkoholwerbung oder Verkaufsférderung von
Alkoholika. Die andere Hailfte setzte sich aus scheinbar zufélligen Alkoholstimuli zusammen:
Leere Flaschen und Bilichsen im &ffentlichen Raum, Darstellungen, wo Alkohol eine Rolle spielt
(z.B. ein Anlass, an dem getrunken wird), Angebot auf einer Menukarte, efc.

Zusatzlich sollten alle wahrgenommenen Praventionsbotschaften erfasst werden. Doch es stellte
sich heraus, dass diese auf den Wegen der jungen Menschen fast ganzlich fehlten.

Quelle: https://www.suchtschweiz.ch/aktuell/medienmitteilungen/article/pilotstudie-zeigt-alle-fuenf-
minuten-werden-jugendliche-mit-anreizen-an-den-alkohol-erinnert/
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Ein Einblick in die Welt der psychoaktiven Substanzen
Spotlight «Alkohol
Spotlight «Tabak & Nikotin»
Spotlight «THC, CBD & Cannabimimetika»

Spothlight «weitere illegale Markte»
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Abbildung 1: 12-Monatsprdvalenz verschiedener Substanzen in der Gesamtstichprobe (n=2'076 / Angaben in Prozent mit Angabe
glltiger Antworten n)

® Total (n=2076)

Alkohol (n=1890) GG 37 %
Tabak (n=1803) I 79%
S | I}
Ecstasy (n=1194) M 44%
Kokain (n=991) M 35%
Amphetamin (n=841) IIIEEEENEGEGE—— 27%
LSD (n=704) N 20%
Medikamente (n=647) I 19%
Ketamin (n=535) NN 13%
Pflanzliche Drogen (n=553) I 15%
Psylos (n=534) 1N 9%
Poppers (n=465) 1N 9%
2C-B(n=316) MW 7%
Methamphetamin (n=185) W 4%
Neue psychoaktive Substanzen (n=170) R 4%
GHB/GBL (n=174) mR 4%
Heroin (n=154) WM 4%
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Quelle: ,Kiffen, sniffen, spicken & Co. Neue Erkenntnisse aus der Welt der psychoaktiven Substanzen”, Infodrog 2021.

Ein Einblick in die Welt der psychoaktiven Substanzen

Die Perspektive der Freizeitdrogenkonsumierenden



Kosten nach Suchtverhalten in Mio. CHF
2017 - Total
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Quelle: Fischer, B. et al. (2020): Volkswirtschaftliche Kosten von Sucht. Polynomics, Olten.

Ein Einblick in die Welt der psychoaktiven Substanzen

Die Perspektive der volkswirtschaftlichen Kosten
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Figure 2: Drugs ordered by their overall harm scores, showing the separate contributions to the overall scores of harms to users and harm to others
The weights after normalisation (0-100) are shown in the key (cumulative in the sense of the sum of all the normalised weights for all the criteria to users, 46; and for
all the criteria to others, 54). CW=cumulative weight. GHB=y hydroxybutyric acid. LSD=lysergic acid diethylamide.

Drug harms in the UK: a multicriteria decision analysis, Nutt, David J et al., The Lancet, Volume 376, Issue 9752.

Ein Einblick in die Welt der psychoaktiven Substanzen
Die Perspektive der Schadlichkeit



Abbildung 1: Evaluationskriterien nach Nutt et al. 2010

Drogenspezifische Mortalitat

Drogenbedingte Moralitat
Physisch - roB gt

Drogenspezifischer Schaden

Drogenbedingter Schaden
Abhangigkeit
Drogenspezifische Beeintrachtigung
Psychologisch - der mentalen Funktionstichtigkeit
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bei Konsumierenden -
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Physisch und psychologisch - Verletzungen
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gegeniber anderen - Familienungliick
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Internationaler Schaden
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Quelle: nach Nuitt et al. 2070.

Ein Einblick in die Welt der psychoaktiven Substanzen
Die Perspektive der Schddlichkeit
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Spotlight: «Alkohol»
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Prévalenz «episodisch risikoreicher Konsum» «Binge
drinking»

= Konsumform hdufig bei Jugendlichen bzw. 15
- 34 Jahrige

= Anteil ist in den letzten Jahren gestiegen.
= 17,7% der Bevélkerung («Binge Drinking»)

»  Anteil bei Mannern (22,5%) hoéher als bei
Frauen (13%)

= Vorsicht: Interview-Form der Erhebung

Prévalenz «gelegentlicher Konsum»
(11-15 Jahrige)

Quasi halbiert seit 1994

Anteil der Bevolkerung in %
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Altersgruppen

Spotlight «Alkohol» - Pravalenzen - Fokus Jugend

Quelle: BFS - Schweizerische Gesundheitsbefragung via MonAM
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Pravalenz «chronisch risikoreicher Konsum»
Zunahme beim Ubertritt in den dritten Lebensabschnitt

«Sucht im Alter»: Zunahme der absoluten Zahlen (Demografie)

Quelle: BFS - Schweizerische Gesundheitsbefragung via MonAM

Spotlight «Alkohol» - Alter: «chronisch risikoreich»



F
=

-
I

Spotlight: «Alkohol» - Taglich vs. wéchentlicher Konsum
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70cl

Primakov Vodka

Primakov

* & 9 68 Bewertungen
9.75

1.39/10cl

==

m Verfligbarkeit in Filiale priifen (ochne Gewahr)

Spotlight «Alkohol» - Import-Spirituosen



WITLSCridaitert KOrrieer, ornre Apsudrid, oririe

grosse Einschrankungen? Mit dem Zertifikat
ware das m('jglich!» and, an dem der Kanton offiziell beteiligt ist. Das

den Wald retten: Das verspricht ein neues Produkt
se der Grossbrauerei Feldschlésschen. Von jeder

NUR EIN ZERTIFIKAL.
dukts «Uszit» kommen fiinf Rappen der Umwelt
AB E R B E S S E R ‘ ter Linie mittels dem Projekt «Wald der Zukunft».

& es sich laut Webseite um ein Projekt des WWF

ALS EIN &

ter sollen nach Schaden neu bepflanzt und fiir den

LO c K D Ow ing 2018, die vergangenen Trockenjahre und die

empf vom Kanton Luzern auf der Webseite des

NUR EIN BIER. { e
ABER EIN BESSERES.* 4 : Quelle: https://www.zentralplus.ch/kritik-an-bier-

fuer-luzerner-wald-2053355/
*5 RAPPEN PRO DOSE
FUR DEN SCHUTZ DES
SCHWEIZER WALDES.

Spotlight «Alkohol» - Durstléscher fir die Klimajugend
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Spotlight: «Alkohol» - Hard-Seltzer -> Mineral +



https://sundaysseltzer.com/de/?gclid=EAIaIQobChMIz9Cr4vzp8gIVGKp3Ch0xaAn2EAAYASAAEgKbZPD_BwE

I-_S_

Spotlight «Alkohol» - Nachfrage/ Konsum

Quelle: EZV, Konsum alkoholischer Getrdnke je Kopf der Wohnbevélkerung in der Schweiz (Stand am 31.05.2021, die Zahlen sind fur 2020 verbindlich)

Liter effektiv

Liter reinen Alkohols

Geschifts- o s
. £ 0 c (7)) —
jahr % g ' o £ E
c = c 2 2 s 2
= 7 ° = S ® m = n @
S = = o o E g '3 o =
= o o 7 = o) m by o S
2001 431 25 574 4.0 4.7 0.1 2.8 1.6 9.2
2002 1.8 23 55.5 4.0 46 0.1 27 1.6 9.0
2003 40.9 23 58.1 3.9 45 0.1 2.8 1.6 9.0
2016 33.8 1.7 54.9 3.6 3.7 0.1 2.6 1.5 7.9
2017 33.1 1.7 55.1 3.6 3.6 0.1 2.6 1.5 7.8
2018 32.3 1.7 55.6 3.6 3.6 0.1 2.7 1.4 7.7
2019 334 1.7 55.5 3.7 3.7 0.1 2.7 1.5 7.9
2020 315 1.6 52.8 38 35 0.1 25 1.5 7.6




Spotlight «Alkohol» - Gesetzgebung

Bund - «Rahmenbedingungen»

— Regelung der Produktsicherheit, Herstellung und Handel. Vorschriften zum
Gesundheits- und Jugendschutz

— Gesetzliche Regelung in der BV, im
Lebensmittel-, Alkoholgesetz (z.B. Spirituosenwerbung), RTVG, SVG, BStG

— Alkoholpolitischer Reformstillstand (2015 bis?)

Kantone - die Haupakteure der Schweizerischen Alkoholpolitik
— Durchsetzung Bundesgesetzgebung, 26 kantonale Alkoholpolitiken

— weitreichende Zust&ndigkeiten in der Verhdltnisprévention, Festlegung der
Ladenéffnungszeiten, die Regelungen fir Gastgewerbe und Detailhandel sowie
den Erlass von Werbevorschriften.

— Regeln Werbung und Verkauf bei Getrdnken, die nicht unter das Alkoholgesetz
fallen (Wein und Bier) (Ubersicht Uber kantonale Regelungen siehe Webseite BAG)


https://www.bag.admin.ch/bag/de/home/strategie-und-politik/politische-auftraege-und-aktionsplaene/politische-auftraege-zur-alkoholpraevention/alkoholpraevention-kantone.html

| want to move forward.

O

IQos

LOW TOMIDDLE TAR
EVERY PACKET CARRIES AGOVERNMENT HEALTH WARNING

Spotlight: «Tabak & Nikotin» - Produktevielfalt



Spotlight: «Tabak & Nikotin» - Produktevielfalt

Tabakzigaretten: Loser Tabak zum Selberdrehen, Menthol-Zigaretten
Heat-not-Burn (z.B. IQOS)

Orale Produkte (Snus, Epok)

E-Zigaretten (Verdampfen von Nikotin) > mehr dazu im WS |I

Shisha

Zigarren

Schnupftabak

Fachverband Sucht Praventionstag 2021: Schéne neue Produktewelt| 07.09.2021



Anteil der Bevdlkerungin %
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1952 1397 2002 2007 2012 2017

© Obsan 2021

2017: 27,1% der Schweizer Bevélkerung raucht (Bev.: 8.42 Millionen)

1992: 30,1% raucht (Bev.: 6.84 Millionen)
Obsan 2021: Tabakkonsum (Alter: 15+)

Spotlight: «Tabak & Nikotin» - Prévalenz



3.1 Expeérimentation ou usage d’e-cigarettes

Figure 3.1a Usage d'e-cigarettes dans la population générale (2016) — Au fotal, par sexe, par
région linguistique, par age et selon le statut de consommation tabagique

% 8% 10% 5% 20% 25% A% 35% 40% 45%

Tl (n<10024) p—_

o tommes(neses) [N EARS
Femmes (n=5555)
Alémanique (n=T864)
Romande (n=2594)

Rég g

tadienne (n=465) i

15-19 ars (n=688)
20-24 ans (n=791)

25-34 ars (n=1780)
35-44 ans (n=1825)
45-54 ans (n=2030)
5584 ans (n=1542)
6574 ans (n=1219) |

75+ ans (n=1049)

Fum. quot. (n=1855)
Fum. occas. (n=789)
Ex-fum. (n=2567)

St conso

= Usage lors des 30 derniers jours o Usas, mas pas lors des 30 dernises jours

Spotlight: «Tabak & Nikotin» - Prévalenz



Spotlight: «Tabakersatzprodukte»

Marktlage viel diverser als beim Tabak!

Bisher konnte keine E-Zigarette einen grossen Anteil des Markts fur sich
gewinnen

Follow the money? Wer ist im Hintergrund an welchen Entwicklungen beteiligt?

Fachverband Sucht Praventionstag 2021: Schéne neue Produktewelt| 07.09.2021



Philip Morris British American Tobacco | Imperial Brands Japan Tobacco

International International
/ Altria Group
* Chesterfield * Parisienne * Davidoff « Camel
- &M * Lucky Strike * Rizla (Papers) * Natural American
* Marlboro * Kent * Gauloises Spirit
* 1QOS * Pall Mdall *  Winston
(Tabakerhitzer) * Vogue * Nordic Spirit
* Glo (Erhitzer) (Mundtabak)

* Vype (E-Zigarette)
* Epok(Mundtabak)

&
. ;?.\’"; -
vl M IMPERIAL
BRITISH AMERICAN ZR BRANDS
TOBACCO

Spotlight: «Tabak & Nikotin» - Markt



Tabakanbieter an Festivals vertreten:
= Sponsoring und Werbebanner, aber auch spezielle
Lounges und Gratismuster
= Gurtenfestival seit 2018 ohne Tabaksponsoring

Shisha-Tabak von DE-Rappern,
verkauft sich durch Name, ohne
Werbung, zielt auf Junge

Spotlight «Tabak & Nikotin»
““ Marketing




Spotlight: «Tabak & Nikotin» - Gesetzeslage

Rahmenkonvention Uber die Tabakprodukte durch die CH (noch?) nicht ratifiziert
(Europdisches Schlusslicht)

Tabakpolitisches Vakuum: Rickweisen des Entwurfes TabPG (2016), neuer nun zahnloser
Entwurf in der Schlussabstimmung (aktuell: Herbstsession)

Tabakpolitik wird in grossem Masse von Kantonen mitverantwortet/ umgesetzt: Einige
Kantone schliessen Gesetzesllicken und regeln schon jetzt > bspw: im Bereich der
Tabakersatzprodukte
Abgabealter: Alterslimite ist kantonal geregelt

= Abgabe ab 16 bzw. 18 Jahren

* |n Appenzell Innerrhoden und Schwyz keine Alterslimite

= E-Zigaretten noch sehr unterschiedlich gehandhabt

Produktzusétze sind erlaubt: Zucker & Menthol, CBD

Fachverband Sucht Praventionstag 2021: Schéne neue Produktewelt| 07.09.2021



«Alkohol, Tabak und Nikotin»: Fazit

Alkohol und Tabak sind noch immer die gréssten Baustellen

Es gibt eine riesige Variabilitat: Bei den Produkten wie beim Marketing

Liberal und wirtschaftsfreundlich:

In der Schweiz kédnnen sich Alkohol- und Tabakkonzerne nach wie vor relativ frei
austoben (kaum Werbeeinschrénkungen)

? Was bedeuten immer diverse Produkte fir die Prédvention (Workshop «Fur
jedes Produkt ein Factsheet - ein Factsheet fir alle Produkte»)?

? Was bedeuten modernste Marketingstrategien fir die Prévention (Referat

«Marketing der Industrie - Marketing der Suchtprévention», Workshop
«Suchtprdvention mit Influencer:innen»)?

Fachverband Sucht Praventionstag 2021: Schéne neue Produktewelt| 07.09.2021
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BLENDED WITH INDICA TERPENES

Spotlight: «THC, CBD & Cannabimimetika»



Spotlight: «THC, CBD & Cannabimimetika»

THC (Tetrahydrocannabinol)
* Psychoaktiver Bestandteil

= Berauschend

CBD (Cannabidiol)

= Entspannend, entzindungshemmend, angstldsend
= legal, wenn THC-Gehalt > 1 %

= Wird z.T. als Arzneimittel eingesetzt (MS, Epilepsie, Angststdrungen,...)
= «Reine» CBD Produkte haben weniger als 1% THC-Gehalt

Fachverband Sucht Praventionstag 2021: Schéne neue Produktewelt| 07.09.2021



Cannabiskonsum in der Bevolkerung SUCHT | SCHWEIZ
ab 15 Jahren (2016)

1.3% 0.8%
im letzten 43.07 !faﬁt)h
, taglic
Jahr 8% p g
12% -

—_— 1
15-19 75 +
Jahre Jahre

Anmerkung: Der Kor
Quelle: CoRolAR (G

im illegaler Drogen wird in Befragungen maoglicherweise unterschatzt.
el et al,, 2017)

Jugendschutz?

Es sind die 15 — 19 Jahrigen,
gefolgt von den 20 — 34
Jahrigen, die am meisten
konsumieren

Anteil der regelmassig
Konsumierenden doppelt so
hoch als jener der Frauen

Der grdsste Teil der
Konsumierenden konsumiert
risikoarm. Problematisch
konsumieren 1.1%

Konsummotoren: Wenige
konsumieren viel. 9 %
konsumieren gleich viel wie die
restlichen 91 %

Studie Kanton Waadt, Zobel et
al. 2020



Spotlight: «Cannabis» - Markteinblicke (Kt. Waadt)

Grésster Schwarzmarkt im Bereich Betdubungsmittel
= Vier bis sieben Mal grésser als alle anderen Bet&dubungsmittel zusammen
= Jdhrlich 3,5 bis 5,1 Tonnen Cannabis konsumiert (50’000 Joints/Tag)

» Jahresumsatz ca. 31,7 bis 46,3 Millionen Franken

Importvolumen &hnlich wie lokale Produktion
= Haschisch wieder beliebter, ca. 30% Marktanteil

= | okaler Kleinanbau Gras (Eigenanbau) ca. 10% des Marktes

Vielfalt von Produzent:innen, von Hobbygdrtner:innen bis kriminellen Organisationen
= Kauf vor allem im privaten Kreis/Uber Bekannte

» Marktmotoren: Stark Konsumierende (9%) machen Grossteil der K&aufe aus (ca.
50%)

Quelle: Studie Kanton Waadt, Zobel et al. 2020



https://www.addictionsuisse.ch/fileadmin/user_upload/DocUpload/Rapport-Marstup-3_Cannabinoides_2020.pdf

THC <----> Synthetische Cannabinoide

==

1kg Wirkstoff 10 Mio. Joints
SAhoralPotomn:
KHehelielRPoten

Qeet

Legal Highs - Todesdrogen aus dem Internet DOKU/DOKUMENTATION HD deutsch/german 2018

L.u_'"ﬂ HD

IE

Schlechtere Dosierbarkeit

~
Bessere Wirtschaft_ichkeit fur Handler

Relativ gesehen mehr Material

N  im Markt verftighar

Pl W) 1218843

5 Konsum-Einheiten

- synthet. Cannabinoid Inzidenz von Uberdosierungen

Vortrag Synth. Cannabinoide / Dr. Matthias Grill

Eine spannende Vertiefung hierzu findet sich im Referat des Chemikers Dr. Matthias Grill, das
er an der Veranstaltung «Synthetische Cannabinoide — Grundlagen, aktuelle Erkenntnisse,
Interventionen» des FS gehalten hat



https://fachverbandsucht.ch/download/1024/Cannabimimetika2.pdf
https://fachverbandsucht.ch/de/events/167

Exkurs «Cannabimimetika/ Synth. Cannabis»

Ahneln in ihrer Wirkweise THC, werden aber kinstlich hergestellt

Urspringlich als therapeutisches Mittel zur Schmerzlinderung entwickelt
Friher als «Legal Highs» verkauft: Spice, Kr&utermischung, ...
(Langzeit-)Risiken sind noch wenig erforscht

2020 vermehrt Synthetische Cannabinoide auf dem Schwarzmarkt

(CBD)-Cannabisbliten mit synthetischen Cannabinoiden bespriht,
ungleiche Verteilung auf Bliten > Gefahr der Uberdosierung

Folge: Immer mehr Betroffene mit «Horror-Trips», Ausbau Drug-Checking

Fachverband Sucht Praventionstag 2021: Schéne neue Produktewelt| 07.09.2021
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Spotligt: «Weitere illegale Markte»



Spotlight: «Weitere illegale Markte»

Schwierigkeit der Erforschung illegaler Markte

Daten und Zahlen gibt es fUr die nationale Ebene:

= Gmel et al. (2017): CoRolAR (Continuous Rolling Survey of Addictive Behaviours and
Related Risks

* Schweizerische Gesundheitsbefragung

Studie MARSTUP: Tiefere Einblicke in den Markt des Kantons Waadt mit Hochrechnungen
sind hier zu finden (Sucht Schweiz, Institut fur Kriminologie ESC (Uni Lausanne), Institut far
Sozial- und Préventivmedizin [UMSP/ CHUV):

m  Zobel et. al (2018): Le marché des stupéfiants dans le
canton de Vaud. Partie 2 Cocdine et autres stimulants 2018

Fachverband Sucht Praventionstag 2021: Schéne neue Produktewelt| 07.09.2021


https://www.suchtschweiz.ch/fileadmin/user_upload/DocUpload/Marstup_2_Stimulants_Rapport_final.pdf

Substanzkonsum in der Schweiz
Lebenszeitpravalenz illegale Drogen — reprasentative Befragung

40% Mindestens einmal im Laufe
des Lebens.

30%

— fur Cannabis: 15-59

0% Jahre

— fur Kokain, Heroin und

10%
' Ecstasy: 15-49 Jahre

0% L —__
Cannabis Kokain Ecstasy Heroin
1997 2002 1 2007 W 202 W 2017

Quelle: BFS — Schweizerische
Gesundheitsbefragung (SGB)

Spotlight: «Weitere illegale Markte»
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Spotlight: «Kokain»

Basis: Messungen von Benzoylecgonin im Abwasser



Kokainkonsum in der Bevolkerung n SUCHT | SCHWEIZ
ab 15 Jahren (2016)

0.7%

im letzten Jahr

4.2% <4 1.1%
im Leben

0.3% »

Kokain: Mittlerer Gehalt (2019) und Preis (2013) SUCHT ' SCHWEIZ
von kleinen Mengen

Anmerkung: Der Konsum illegaler Drogen wird in Befragungen moglicherweise unterschatat,
Quelle: CoRolAR (Gmel et at,, 2017)

Anmerkung: Reinheitsgehalt und Preis konnen stark variieren.
Quellen: fedpol; SGRM, 2020
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Spotlight: «Kokain»
Daten Kanton Waadt (MARSTUP)

Kokainmarkt - abgesehen vom Cannabismarkt - wichtigster illegaler
Bet&ubungsmittelmarkt

Schatzung fur den Kanton Waadt (MARSTUP): 377 — 416 kg Strassenkokain pro
Jahr (Analyse Nachfrage + Abwasser) / Bevélkerung ca. 800 000

Umsatz geschéatzt 47 bis 57.4 Mio. Franken

2 dominante Gruppe regelmd&ssig Konsumierender (1/5 des Konsums):

* Sozial integrierte Konsumierende
= Sozial wenig integrierte, oft ehemals Heroinkonsumierende
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Spotlight: «Ecstasy»
Daten Kanton Waadt (MARSTUP)

Ecstasymarkt:

= Nach Cannabis- und Kokainmarkt bedeutendster illegaler
Betdubungsmittelmarkt

* Andere Logik und Merkmale als Kokainmarkt: Partyszenenkonsum
= Billig erhdaltlich
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Ecstasykonsum in der Bevolkerung o SUCHT | SCHWEIZ
ab 15 Jahren (2016)

0.5%

im letzten Jahr

o
3.9% 0T
im Leben t iu.s% "“d;;‘:f |

0.3%

0%l

15-19 75 +
Jahre Jahre

Anmerkung: Der Konsum illegaler Drogen wird in Befragungen méglicherwelse unterschatzt, Mittlerel' MDMA-G eha't (2019) & Preis (201 6) 0 SUCHT | SCHWEIZ

Quelle: CoRolAR (Gmel et al,, 2017)

173mg pro Tablette 66-79%

Anmerkung: Reinheitsgehalt und Preis konnen stark variieren; Ecstasy-Tabletten: Median,
Quellen: SGRM, 2020; EU Websurvey on drugs {Schweizer Daten).
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Spotlight: «kxAmphetamine, Methamphetamine»
Daten Kanton Waadt (MARSTUP)

Amphetaminmarkt
= Vieles unbekannt, grosse Vielfalt an Konsumierenden
= Konsumierende konsumieren auch andere Stimulanzien

= Scheint oft nicht die Droge der ersten Wahl zu sein

Methamphetaminmarkt
»  Nsichenmarkt
» Meist in Pillen- (Thailand) oder Kristallform (Tschechien) verkauft

. Konsumierende oft auch Dealer: Gewinn wird fur Konsum verwendet
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lllegale Mdarkte - weitere konsumierte Substanzen

Es g&be noch viel weiteres zu berichten, leider fehlt die Zeit...

= Opioide/Opiate (Opioidhaltige Medikamente, bspw. codeinhaltiger
Hustensirup)

= Halluzinogene: LSD, Pilze/Psylos, Ketamin

= Benzodiazepine
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lllegale Markte: Zwischenfazit

«Denn sie wissen nicht, was sie konsumieren...»: Grosses Unwissen bezlglich
Inhaltsstoffe und Qualitdt > kein flachendeckendes drug checking

Marketing funktioniert bei illegalen Substanzen anders: «ungewollt» Gber Popkultur,
Uber direkte Angebote beim Verkauf, Gber Online-Verk&ufe

? (Wie) kann Préavention im unregulierten Umfeld gelingen? Bsp. Fact Sheet
«Synthetische Cannabinoide»

? Kann und wollen Praventionsakteure in Konsumierendenforen mitmischen?
Peer-Arbeit, Multiplikatorenansatz?
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